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SEO
Das Diagrammbuch
Die neue SEO-Methodologie — Ein visueller Atlas

DEUTSCH

Dieser Atlas ist die visuelle Interpretation der Inhalte zu
SEO-Methodologie, AIO und GEO auf turksem.com.
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DAS SEO-ÖKOSYSTEM
Drei Säulen, ein Kern

DEUTSCH
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SEO
Suchmaschinen-

optimierung

01 TECHNISCHES SEO Ein solides Fundament

Ladezeit & Core Web Vitals

Mobile-First-Optimierung

Crawlbarkeit & Indexierung (robots.txt, Sitemap)

Strukturierte Daten (Schema)

HTTPS, Sicherheit & sauberer Code

02 ON-PAGE-SEO Content ist König

Keyword-Strategie & Suchintention

Originäre, wertvolle E-E-A-T-Inhalte

Title-Tags, Meta-Tags & Semantik

Interne Verlinkung & Themencluster

Nutzererlebnis (UX) & Page Experience

03 OFF-PAGE-SEO Ihre Präsenz im gesamten Web

Ein Projekt mit neuer Perspektive für die Branche

Originäre, wirklich nützliche Inhalte

Markenbekanntheit & Markensuchen

Local SEO — Google Unternehmensprofil

Bewertungen, Reputation & konsistente Markendaten

S O  A R B E I T E N  S U C H M A S C H I N E N

1
Crawling

Bots entdecken Ihre Website über Links.

2
Indexierung

Inhalte werden erfasst, geordnet & gespeichert.

3
Ranking

Sortierung nach über 200 Rankingfaktoren.

3  S Ä U L E N  D E R  S T R A T E G I E

Keywords

Content Website-Optimierung
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SO ARBEITEN SUCHMASCHINEN
Crawling · Indexierung · Ranking
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D A S  W E B  —  B I L L I O N E N  S E I T E N

01
CRAWLING
Entdeckung

Der Googlebot entdeckt neue Seiten,

indem er Links folgt. Reichen Sie Ihre

Sitemap in der Search Console ein;

interne Links beschleunigen alles.

02
INDEXIERUNG
Verstehen

Inhalte, Bilder und Keywords werden

analysiert, verstanden und im Index

gespeichert. Was nicht im Quellcode

steht, wird ignoriert.

03
RANKING
Sortierung

Ergebnisse, die die Suchintention am

besten treffen, werden nach 200+

Faktoren sortiert — Standort,

Sprache, Gerät, Tempo und

Vertrauen.

S U C H E R G E B N I S S E

#1

#2

#3

96%
Googles Anteil mobiler Suchen

88%
Googles Anteil am Desktop

200+
Bekannte Rankingfaktoren

2x
Tägliche Scans durch Türksemveri

turksem.com/seo   ·   © 2026 Türk SEM — Eingetragene Marke   ·   Seite 4/17

https://www.turksem.com/
https://www.turksem.com/seo


A G E N T U R  F Ü R  D I G I T A L E S  M A R K E T I N G

TECHNISCHES SEO
Core Web Vitals & technische Exzellenz
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C O R E  W E B  V I T A L S  —  S C H W E L L E N W E R T E

LCP
≤ 2,5 s

Largest Contentful Paint

INP
≤ 200 ms

Interaction to Next Paint

CLS
≤ 0,1

Cumulative Layout Shift

Alle Inhalte müssen im Quellcode stehen — Bots verstehen nur, was sie sehen können.

T Ü R K  S E M  T O O L S

Speed-Test TTFB Gzip DOM-Check Mobile-Test Inline-CSS

L A D E Z E I T - W A S S E R F A L L

0s 1s 2s 3s 4s

Serverantwort (TTFB)

Erster Aufbau (FCP)

Größter Aufbau (LCP)

Interaktionsbereit (INP)

LCP ≤ 2.5s

T E C H N I S C H E S  K O N T R O L L P A N E L

HTTPS & SSL

Sichere Verbindung ist Pflicht

PASS

robots.txt

Korrekte Crawling-Direktiven

PASS

XML-Sitemap

In der Search Console eingereicht

PASS

Mobilfreundlich

Kompatibel mit allen Browsern

PASS

Strukturierte Daten

Schema.org-Auszeichnung

PASS

Sauberer Code

Modernes JS/CSS, gesunder DOM

PASS

T E C H N I S C H E R  G E S U N D H E I T S S C O R E

92
/ 100

6 / 6 Prüfungen bestanden
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ON-PAGE-SEO-ANATOMIE
Der Aufbau einer Seite und ihres SERP-Snippets
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S O  E R S C H E I N E N  S I E  I N  D E R  S U C H E

google.com/search?q=seo

www.ihreseite.de › leistungen › seo

Title-Tag — 50-60 Zeichen, Keyword zuerst
Meta-Description: Fassen Sie den Wert der Seite in 150-160 Zeichen zusammen und laden Sie
zum Klick ein — mit natürlich platziertem Keyword.

9.7/10 · 73

Title — Das stärkste On-Page-Signal URL — Kurz, lesbar, sprechend Meta — Bestimmt die Klickrate (CTR)

Page Experience, Nutzererlebnis und Kundenerlebnis sind heute direkte Rankingsignale.

L Ä N G E N M E S S E R

Title-Tag 57 / 60 Zeichen

Meta-Description 156 / 160 Zeichen

URL-Pfad 32 / 75 Zeichen

H1 auf der Seite 1 / 1 Überschrift

Das grüne Band ist die Idealzone — zu kurz kostet ebenso viel wie zu lang.

S E I T E N S T R U K T U R

H1
Eine Hauptüberschrift — das Thema

Einstieg
Intention in 100 Wörtern beantworten

H2 / H3
Semantische Zwischenüberschriften

Bild + Alt-Text
Barrierefrei & beschreibend

Interne Links
Verbindung zu Cluster-Seiten

CTA
Besucher zur Handlung führen
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KEYWORD-STRATEGIE
Die Türk-SEM-Keyword-Prioritätsformel
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K E Y W O R D - P R I O R I T Ä T S F O R M E L

SV × (100 − KD ) × RL

SV = Suchvolumen KD = Keyword-Schwierigkeit RL = Relevanzlevel

KEYWORD SV KD RL PRIORITÄT

Keyword 1 20.000 60 90 72M

Keyword 2 10.000 70 80 24M

Keyword 3 30.000 80 85 51M

Je höher der Wert, desto mehr Einsatz verdient das Keyword.

3  S C H R I T T E

1 Kunden definieren

Demografisches + kognitives Profil,
Intention

2 Keywords recherchieren

Volumen, Schwierigkeit und
Relevanz erheben

3 Priorisieren

Formel anwenden, Content-Plan
aufbauen

P R I O R I T Ä T S M A T R I X

Chancenzone Langfristig

Schnelle Erfolge Geringe Priorität

Schwierigkeit →

Vo
lu
me

n 
→

Hohes Volumen + geringe Schwierigkeit = Chance. Diese Keywords
eröffnen den Content-Kalender; schwierige Begriffe folgen mit
wachsender Autorität.
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CONTENT IST KÖNIG
6 Merkmale · 8 Formate · die Cluster-Strategie
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6  M E R K M A L E  G U T E R  I N H A L T E

CONTENT

Leicht lesbar

Originär

Relevant

SEO-optimiert

Reiche Elemente

Wertvoll

8  C O N T E N T - F O R M A T E

Artikel PDFs Podcasts E-Books

Infografiken Videos Newsletter Webinare

D I E  C L U S T E R - S T R A T E G I E

PILLAR-CONTENT
PILLAR

Unterthema A Unterthema B

Unterthema C

Unterthema DUnterthema E

Unterthema F

Die Pillar-Seite behandelt das große Thema; Cluster-Inhalte verlinken zurück und bauen Autorität auf.

Inhalte werben nie nur — sie liefern dem Nutzer immer echten Wert.

turksem.com/seo   ·   © 2026 Türk SEM — Eingetragene Marke   ·   Seite 8/17

https://www.turksem.com/
https://www.turksem.com/seo


A G E N T U R  F Ü R  D I G I T A L E S  M A R K E T I N G

IHRE PRÄSENZ IM WEB
Ein gutes Projekt verbreitet sich selbst
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W I E  S I C H  E I N  G U T E S  P R O J E K T  V E R B R E I T E T

IHR PROJEKT
BESTE DER BRANCHE

Nachrichtenseiten

Branchenblogs

Communities

Social Media

Google Business

Fürsprecher

Akademische Quellen

Videoplattformen

Genannt zu werden ist das natürliche Ergebnis eines starken Projekts, nie das Ziel selbst.

U N S E R  A N S A T Z

Zuerst das richtige Projekt

Bringen Sie eine neue Perspektive in Ihre Branche

Nützliche, originäre Inhalte

Inhalte für Menschen zahlen sich aus

Genannt werden, nicht jagen

Gute Arbeit wird von selbst besprochen

Konsistente Markendaten

Name, Adresse, Telefon überall identisch

“ Als ODP-Editor habe ich Zehntausende Sites geprüft und eines gelernt: ein gut konzipiertes
Webprojekt ist zum Erfolg bestimmt.

T A H İ R  D İ N Ç  ·  O D P - ( D M O Z - ) E D I T O R ,  2 0 0 4

20.000 Als ODP-Editor geprüfte Sites

5% Der Projektanfragen angenommen

9,7 Kundenbewertung von 10
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E-E-A-T & METHODIK
Die Schichten der neuen SEO-Methodologie
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M E T H O D I K - S C H I C H T E N

KERN

SCHICHT 1

SCHICHT 2

SCHICHT 3

SEO

KERN Das richtige Projekt & die beste Site der Branche

SCHICHT 1 Technische Exzellenz & Tempo

SCHICHT 2 Intentionsgetriebener Content & UX

SCHICHT 3 Das äußere Web & Markenautorität

E - E - A - T  —  D I E  V I E R  E C K P F E I L E R  D E S  R A N K I N G S

E
Experience

Beweis echter,
persönlicher
Erfahrung

E
Expertise

Fachbeherrschung
& Tiefe

A
Autorität

Die Referenz im
eigenen Feld sein

T
Trust

Genauigkeit,
Transparenz,
Konsistenz

U P D A T E - Z E I T L E I S T E

DEZ 2025

Core-Update —
E-E-A-T-Gewicht auf dem

Höhepunkt

FEB 2026

Discover-Update —
Erfahrungssignale vertieft

MÄR 2026

Rückgänge bei KI-generierten
Inhalten

Investieren Sie in Menschen, nicht in Google — der Algorithmus lässt sich
nicht täuschen.
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ANATOMIE EINER KI-ANTWORT
Die drei Schichten einer Antwortmaschine
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B E I S P I E L A U S G A B E  E I N E R  A N T W O R T M A S C H I N E

Gibt es eine verlässliche SEO-Checkliste für Unternehmenswebsites?

Ja; bei einer Unternehmensseite beginnt das Audit mit einem technischen
Crawl und folgt einer neunstufigen Checkliste.

Die Liste umfasst Roh-HTML-Zugriff, Bot-Berechtigungen, strukturierte
Daten und beantwortbare Überschriften ¹ ; für Umsetzungsbeispiele
lohnen Branchenleitfäden ² .

1 example.com 2 example.org 2 / 2

DIREKTE ANTWORT Der erste Satz der Engine; er stammt aus Ihrem eigenständigen Einstiegsabsatz.

BEGRÜNDUNG Stützende Passagen; Ihre beantwortbaren Abschnitte wandern hierher.

QUELLENANGABE Der Kampf um den Platz; genau diese Badges sind das Ziel von GEO.

P L A T Z - M A T H E M A T I K

KLASSISCHES SEO 10 Plätze

Auch Position 7 bringt Traffic.

GEO / AIO 2-3 Plätze

Ohne Platz existiert man nicht.

Ranken ist gut, zitiert werden ist stärker.
Antwortmaschinen suchen die beste Antwort, nicht die
größte Marke.
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SEO & GEO
Keine Rivalen, sondern Schichten einer Strategie

DEUTSCH

D A S  S E O - D I A G R A M M B U C H   ·   1 0  /  1 5

SEO SEO macht Sie auffindbar GEO GEO bringt Sie in die Antwort

Ergebnisform
01

Zehn blaue Links, der Nutzer wählt aus. Eine einzige Antwort; Sie sind ihre Quelle oder gar nicht da.

Erfolgsmaß
02

Ranking und Klicks (Position, CTR). Zitierung und Attribution: in der Antwort vorkommen.

Inhaltseinheit
03

Die ganze Seite wird am Keyword gemessen. Passage und Satz: ein herauslösbarer, eigenständiger Block.

Identitätssignal
04

Keyword- und Autoritäts-lastig. Entity-lastig: wer Sie sind, durch strukturierte Daten belegt.

Technische Basis
05

Crawlbarkeit und Indexierbarkeit. Roh-HTML-Lesbarkeit plus offene Tür für KI-Bots.

Wettbewerbsfeld
06

Zehn Plätze auf der Ergebnisseite. Meist 2-3 Plätze in der Antwort; höhere Hürde, größerer Gewinn.

GEO ersetzt SEO nicht, sondern baut darauf auf. Eine nicht crawlbare Seite erscheint auch in keiner KI-Antwort.
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WIE KI-ENGINES QUELLEN WÄHLEN
Acht Signale aus der Praxis destilliert

DEUTSCH

D A S  S E O - D I A G R A M M B U C H   ·   1 1  /  1 5

TECHNISCHE BASIS 01 · 02 INHALT & IDENTITÄT 03 · 04 · 05 AUTORITÄT 06 · 07 · 08

01
Inhalt im Roh-HTML

Die meisten Antwortmaschinen führen
kein JavaScript aus. Was nicht im
Roh-HTML steht, existiert für KI nicht.

02
Offene Tür für KI-Bots

Sind GPTBot, ClaudeBot und
PerplexityBot in der robots.txt blockiert,
werden Sie nie Quelle.

03
Beantwortbare Struktur

Eigenständiger Einstiegsabsatz, klare
Überschriftenhierarchie und
Frage-Antwort-Blöcke.

04
Entity-Graph

Organization-, Person- und
sameAs-Auszeichnung. KI zitiert die
Entität, die sie kennt.

05
Strukturierte Daten

JSON-LD-Schemata machen unstrittig,
was Ihr Inhalt ist.

06
llms.txt

Die neue Datei, in der sich eine Site
KI-Systemen selbst zusammenfasst.
Ein Frühstarter-Signal.

07
Autorität und Belege

KI-Modelle lernen Marken, die in
vertrauenswürdigen Publikationen
genannt werden.

08
Konsistenz und Aktualität

Name, Adresse und
Leistungsbeschreibung müssen überall
gleich sein; Widersprüche kosten Zitate.
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PLATTFORMUNTERSCHIEDE & CHECKLISTE
Die Engines unterscheiden sich, der Start nicht
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D I E  D R E I  G R O S S E N  A N T W O R T M A S C H I N E N

ChatGPT Dialog-nativ

Erzeugt die Antwort im Gesprächsfluss und zeigt Quellen am Ende oder auf Anfrage. Konsistente
Präsenz in autoritären Publikationen ist hier das dauerhafteste Signal.

Google AI Overviews Mit der Suche verwoben

Die Zusammenfassung erscheint über den klassischen Ergebnissen, Quellenkarten sind prominent. Ihr
klassisches SEO-Fundament zahlt sich hier am stärksten aus.

Perplexity Als Antwortmaschine geboren

Nummerierte Belege an fast jedem Satz; die Quellenliste ist untrennbar Teil der Antwort. Hier zeigt
sich der Erfolg am schnellsten.

G E O - C H E C K L I S T E  —  N E U N  S C H R I T T E

1 Prüfen Sie, ob Ihr Inhalt im Roh-HTML vollständig lesbar ist (Ansicht
ohne JavaScript).

2 Erlauben Sie GPTBot, ClaudeBot und PerplexityBot bewusst in der
robots.txt.

3 Geben Sie jeder wichtigen Seite einen eigenständigen Einstieg: Thema
und Antwort in 2-3 Sätzen.

4 Bauen Sie Frage-Antwort-Blöcke zweischichtig: sichtbarer Inhalt plus
FAQPage-Schema.

5 Vervollständigen Sie Organization- und Person-Schemata mit
sameAs-Verweisen.

6 Veröffentlichen Sie eine llms.txt und halten Sie sie aktuell.

7 Prüfen Sie, ob Ihre Markendaten auf allen Flächen identisch sind.

8 Sorgen Sie dafür, dass Ihr Name im richtigen Kontext in
Fachpublikationen erscheint.

9 Verfolgen Sie regelmäßig, wie oft KI-Antworten Ihre Marke nennen.

Die Reihenfolge ist bewusst: ohne technische Basis wirken Inhaltssignale
nicht, ohne Inhalt keine Autorität.
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AIO-METHODIK & MESSUNG
Die neue AIO-Methodik: sieben Schritte, sechs Metriken
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D I E  N E U E  A I O - M E T H O D I K

1 Datenkartierung
Festlegung der AIO-Keyword-Cluster

2 Content-Optimierung
KI-freundlicher Inhaltsaufbau

3 Prompt Engineering
Testbasiertes Trainingsmodul

4 Digitale Assets
Entwicklung interaktionsstarker Assets

5 KI-Monitoring-Panels
Systematische Feedbackschleife

6 Autoritätsaufbau
Digitales Reputationsmanagement

7 Lernschleife
Fortlaufende Aktualisierung und Optimierung

S E C H S  M E S S M E T R I K E N

01 Share of Model

Wie oft KI Sie bei Ziel-Prompts
empfiehlt

02 Abfrageabdeckung

In wie vielen Nischenfragen Sie
gelistet werden

03 Empfehlungsrang

Ihre Position, wenn Sie empfohlen
werden

04 Plattformkonsistenz

Stabile Sichtbarkeit über ChatGPT,
Gemini und Claude

05 Quellenattribution

Als Quelle und Autorität gezeigt
zu werden

06 Intentionstreffer

Sichtbarkeit bei kaufnächsten
Anfragen

DEZ 2023

Auf die Ideenliste gesetzt

MÄR 2024

Erste Tests der Methodik

JUL 2025

Launch der Methodik

AIO und GEO sind zwei Namen für dieselbe Disziplin. Der Name ist zweitrangig; die Arbeit ist, in der Antwort zu stehen.

turksem.com/seo   ·   © 2026 Türk SEM — Eingetragene Marke   ·   Seite 15/17

https://www.turksem.com/
https://www.turksem.com/aio
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DIE 12-MONATS-SEO-ROADMAP
SEO ist eine langfristige Disziplin
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MON 0-1

Projektanalyse, Kundendefinition,
Keyword-Recherche

MON 2-3

Technisches SEO, Site-Aufbau,
Content-Produktion beginnt

MON 4-6

Ergebnisse werden sichtbar —
erste Rankinggewinne

MON 7-9

Autoritätsaufbau, inhaltliche Tiefe,
Cluster-Erweiterung

MON 10-12

Nachhaltiges Wachstum,
Ziel: Marktführerschaft

ERGEBNISSE AB MONAT 4

F A L L E R G E B N I S S E

40% Mehr Patienten — in 6 Monaten
Medicine Hospital 200% Besucherwachstum — in 3 Monaten

Zeitung Yeni Birlik 3x Seiten pro Besucher
durch UX-Verbesserungen

E R F O L G S F O R M E L
SEO + AIO + Google Ads = NACHHALTIGES WACHSTUM S E I T  1 9 9 9

Bauen Sie die beste Website Ihrer Branche — alles andere folgt von selbst.
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TÜRK SEM: SEIT 1999
Die Zeitleiste der ausführenden Hand

DEUTSCH

D A S  S E O - D I A G R A M M B U C H   ·   1 5  /  1 5

1999

Erste Website gestaltet

2001

Erste SEO-Arbeiten —
als es den Namen noch

nicht gab

2004

ODP-(Dmoz-)Editor —
20.000 Sites geprüft

2005

Spezialisierung auf
Tourismus begann

2023

AIO auf die Agenda
gesetzt

2025

Launch der
AIO-Methodik

2026

GEO-Leitfaden vom
Urheber veröffentlicht

26+
Jahre Praxiserfahrung

5%
der Anfragen angenommen

2x
tägliche Türksemveri-Scans

9,7
Kundenbewertung von 10

“ Investieren Sie in Menschen, nicht in Google. Der Algorithmus dahinter lässt sich
nicht täuschen.

Tahir Dinç · SEO-Teamleiter

K O N T A K T

turksem.com

+90 532 234 24 40

Bilgi@turksem.com

Istanbul · Çekmeköy

V I E R  K E R N L E I S T U N G E N

SEO
Suchmaschinenoptimierung

GEO / AIO
Sichtbarkeit in KI-Antworten

Google Ads
Google-Ads-Partneragentur

Webdesign
Die beste Site der Branche bauen

Bauen Sie die beste Site Ihrer Branche: ranken Sie bei Google und stehen Sie in der Antwort.
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